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Die pure
Technik-Zukunft

ThyssenKrupp und PUR agieren
im Jahr der Technik gegen Technikfeindlichkeit, Flucht
der Nawi-Eliten und Ingenieurmangel

Von PETER LAMPRECHT

¥ "nsere  Mamas machen,
? dass Autos superlange
i schén aussehen.” Das ist
einer von drei Slogans,
mit denen in diesen Wochen Kinder
in Zeitungsanzeigen und in TV-
Spots auf technologische Innovatio-
nen aufmerksam machen. In-diesem
Fall geht es um Autostahl, der mit
Hilfe eines neuartigen Legierungs-
Uberzuges wesentlich bestindiger
gegen Rost wird - ein Produkt aus
der Ideenschmiede des Hauses
ThyssenKrupp. Der Welt-Konzern,
der nach wie vor 60 000 Menschen
in seiner Heimat an Rhein und Ruhr
beschiftigt (weltweit sind es rund
180 000), leitet mit dieser Folge sei-
ner Imagekampagne einen grofen
eigenen Beitrag zum bundesweiten
wJahr der Technik® ein. Bildungs-
und Forschungsministerin Edelgard
Bulmahn hat es ausgerufen.

Die Kraft und der Ideenreichtum
eines der wichtigsten deutschen
Technologiekonzerne sollen dabei
eingesetzt werden, um Technik-
feindlichkeit, die Flucht der natur-
wissenschaftlichen Eliten und den
Ingenieurmangel nicht zuletzt mit
Bildern von Technik-Innovationen
fir den Alltag zu iiberwinden.
Hochschulpartnerschaften, eigene
Ausbildungsinitiativen und die aus-
gezeichnete Imagekampagne des
Unternehmens verbreiten eine Bot-
schaft: Technik macht Spal, Tech-
nik macht Zukunft.

Technik ist das weltweite Ge-
schaft des Diisseldorfer Konzerns in
seinen drei Sparten Stahl, Indus-
triegliter und Services. Alle drei Be-
reiche besetzen Spitzenpositionen
auf dem Weltmarkt, alle wollen zur
Nummer eins“ werden. Neue Pro-
dukte und Dienstleistungen, entwi-
ckelt in Kooperation mit Kunden
wie mit Forschungsinstituten, sor-
gen fiir die notwendige Dynamik

Ein Stolz des Hauses ist das erst

2000 in Dortmund ertffnete Ober-
flichen-Centrum, das in Kooperati-
on mit der Fraunhofer-Gesellschaft
arbeitet und inzwischen als welt-
weit groftes Kompetenzzentrum
seiner Art gilt. Hier wurde erst
ktirzlich der Legierungsiiberzug aus
Zink und Magnesium entwickelt,
der nur extrem diinn und damit
leicht aufgetragen werden muss und
dennoch besseren Korrosionsschutz
bietet als die herkémmliche Ver-
zinkung von Feinblech fiir Auto-
karosserien. Partnerschaften mit
weiteren Hochschulen, die Unter-
stiitzung von ,Jugend forscht“ und
das eigene, europaweit angesehene
Ausbildungszentrum helfen mit,
Nachwuchs-Quellen zu erschliefien.

»Zukunft Technik entdecken®
heifit nun das Programm des Unter-
nehmens fiir das zweite Halbjahr
2004. Mit im Boot bei dieser Kom-
munikations-Offensive sind Schu-
len und Unis, Verbiinde und Politik.

Spafd an der Technik
wecken will ThyssenKrupp
mit einer Imagekam-
pagne (ein Motiv oben);
auch die Popgruppe PUR
(u. Sanger Hartmut
Engler) tritt dafiir auf
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astfalen

Und dann, vom 2. bis 4. Septem-
ber, wird das ,Abenteuerland“
Technik ganz plastisch. Drei Tage
lang nutzt ThyssenKrupp gemein-
sam mit zahlreichen Partnern die
riesigen , Verkehrsflichen der Are-
na auf Schalke als Messe-, Kon-
gress- und Ausstellungsraum. Das
Event ,Zukunft Technik entde-
cken” soll ausstrahlen und eine Be-
geisterung wecken, die in neue Ini-
tiativen bundesweit miindet.

Wo sonst Fullball-Fans iiber Frei-
stofie, Fehlentscheidungen oder
grandiose Tore diskutieren, entsteht
ein ,Ideenpark”. Hier sind techni-
sche Spitzenprodukte zum Greifen
nahe - darunter der superleichte
NewSteel Body, eine Rohkarosserie
fiir Autos der Zukunft aus neuen
Stahlwerkstoffen. Die Produkte
werden von ihren Entwicklern aus
dem Hause ThyssenKrupp und von
ihren jeweiligen Nutzern erklart. So
zeigen etwa Bob-Weltmeisterin Susi
Erdmann und Kufen-Fachmann
Klaus Nowak nicht nur ihren Sie-
ger-Bob. Die beiden werden auch
berichten, wie der spezielle Kufen-
Werkstoff aus der Stahlkiiche von
ThyssenKrupp geholfen hat, der
Weltelite davon zu fahren. Jochen
Adam zeigt dazu die Werkstoffda-
tenbank, die er entwickelt hat.

yZukunft Technik fordern® ist
der Bereich benannt, der konkrete
Forderprojekte vorstellt, darunter
oJugend forscht”, Initiativen des
Bundesforschungsministeriums, des
Initiativkreises Ruhrgebiet und
weiterer Partner. Im Dialogbereich
yZukunft Technik diskutieren“ gibt
es Podien und Sitzplatze fir Vor-
trage, Talkrunden, Interviews zum
Thema. Auch eigene Kinder-Aktivi-
titen haben hier ihren Platz.

Auf der grofen Biihne in der .

HArena“ schlieBlich startet am
Abend des 2. September ein Musik-
Ereignis, das es so live nur an dieser
Stelle geben kann und wird. Eines,
das ohne Top-Technik natiirlich
nicht gelingen konnte, das aber zu-
gleich die Briicke schlagt zu den
Wurzeln der gemeinsamen Kultur
PUR, Deutschlands aktuell erfolg-
reichste Popgruppe, seit iiber drei
Jahren nicht nur mit ,, Abenteuer-
land“ - dem Song zur Werbung und
ThyssenKrupp-Hymne - Partner
der Unternehmens-Kommunikati-
on, gestaltet einen Event fir Mit-
arbeiter und Freunde des Technolo-
giekonzerns im Rahmen der Gene-
ralprobe von ,,PURKlassisch“ - das
wird eine Symbiose des erfolgrei-
chen PUR-Programmes mit Klin-
gen klassischer Herkunft. Die fol-
genden zwei Konzerte am 3. und 4.
September in der Arena sind dann
offentlich. Und auch an diesen Ta-
gen wartet zuvor und in der Pause
das komplette Event-Programm:
Zukunft Technik pur.

Wenn ThyssenKrupp am 2. Sep-
tember im Foyer der Arena ,Auf-
Schalke drei Tage lang seinen
Jdeenpark® offnet, dann sind
auch Institutionen wie der VDI
und NRW-Hochschulen mit von
der Partie, um die ,Zukunft
Technik” greifbar zu machen. Ei-
ne besondere Rolle fallt dem
Aussteller Initiativkreis Ruhrge-
biet zu. Die 1989 ins Leben ge-
rufene Runde von 56 fiihrenden
deutschen Unternehmen, die
den Strukturwandel an der Ruhr
mit wechselnden Schwerpunkt-
programmen voran treibt, hat
sich gerade in diesem Jahr eine
Initiative zur Forderung neuer,
zukunftstrachtiger Werkstoffe
vorgenommen.

Die Idee dazu stammt vom neu
gewahlten Sprecher (,Modera-
tor“) des Kreises. Das ist Thys-
senKrupp-Chef Prof., Ekkehard
Schulz, der seine eigene Karrie-
re auf den Werkstoff Stahl ge-
grindet hat. Eine integrierte
und koordinierte Anstrengung
von Wissenschaft und Wirt-
schaft an der Ruhr soll dafir
sorgen, innovative Werkstoffe
zu entwickeln und sie fiir praxis-
nahen Einsatz in der Produktion
verfugbar zu machen. Davon er-
hofft sich der Initiativkreis hand-
feste Erfolge bei dem Versuch,
neue und zukunftssichere Ar-
beitsplatze an der Ruhr zu
schaffen. Die Basis daflr ist
langst gelegt: Schon heute ist
das Ruhrgebiet Deutschlands
Nummer eins in der Werkstoff-
Produktion. 136 000 Beschaf-
tigte arbeiten in Firmen der
Kunststoff-, Glas-, Keramik- und
Gummiherstellung. 115 000
sind in der Metallerzeugung be-
schaftigt. Die Vernetzung dieser
Produktionsbasis mit der Wis-
senschaft gehoért zu den Auf-
gaben, die sich Dr. Karl-Ulrich
Kohler, Chef von ThyssenKrupp
Stahl in Duisburg, bis Septem-
ber zum Ziel gesetzt hat - ein
Beispiel dafiir, wie Technik Zu-
kunft gestalten hilft. PL





